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本报讯（通讯员 何静）1-7月，全区累计
实现社会消费品零售额31.3亿元，从年初以来
同比增速一路上扬，截至本月，同比增长
7.8%。其中限额以上单位实现零售额22.3亿
元，同比增长5.4%；限额以下单位实现9亿元，
同比增长14.4%。

图1：2015年各月累计增速图（单位：%）

四大行业均实现正增长
1-7月，我区的批发业、零售业、住宿业和

餐饮业四大行业零售额均实现正增长。其中，
批发业零售额增速最快，同比增幅达到11.3%；
零售业实现零售额27.3亿元，占全区零售总额
的87.2%，同比增长8.1%；住宿和餐饮业同比
增速分别为1.4%和5.3%。

限额以上单位拉动作用超过限额以下
1-7月，限额以下单位累计实现零售额9

亿元，同比增长14.4%，拉动零售额增长3.89

个百分点。限额以上单位累计实现零售额
22.3 亿元，占总零售额的 71.3%，同比增长
5.4%，拉动零售额增长3.94个百分点。这也是
今年以来限额以上单位拉动作用首次超过限
额以下单位。

图2：2015年限额以上和限额以下拉动零
售额增长率对比图（单位：%）

限额以上单位行业运行特点明显
随着我区城乡建设的快速发展，限额以上

单位行业运行特点也越来越明显。一方面，由
于区内安置房相继交付使用，为建材五金市场
带来了机遇。1-7月，建材批发类商品成交活
跃，零售额同比增幅达到20.3%；五金类商品实
现零售额1078.1万元，同比增长37.8%，拉动
限额以上零售额增长2.6个百分点；另一方面，
今年以来，超级市场零售额一直处于高位运行
趋势。1-7月，超级市场实现零售额3.7亿元，

同比增长19.2%。增长原因有两部分：一部分
是新增门店的拉动作用。去年9月底，物美新
增门店冯村物美店，本年实现的零售额实为净
增量，贡献作用明显。另一部分是物美、京客
隆等超市积极转变传统销售策略，联合支付
宝、微信推出各类促销优惠活动，如满减活动、
返券活动，同时开展O2O模式，线上付款线下
提货，多种方式促进消费，而且由于互联网购
物已经成为一种购物时尚，所以大大提高了消
费品市场的活跃度。1-7月，全区限额以上批
发零售企业实现互联网零售额2.4亿元，占限
额以上零售额的10.6%，同比增长34%，拉动
限额以上零售额增长2.8个百分点。

与此同时，1-7月，限额以上服装零售业
实现零售额0.6亿元，同比增长2.1倍。金春时
代和国泰购物中心的入驻，带动了区内服装零
售市场的发展，抵消了一部分服装零售外流的
影响，拉动了零售额的增长。

此外，全区限额以上住宿业星级宾馆积极
加速转型，改进餐饮消费结构，通过团购让利、
推出储值卡、承接婚宴、会议等多种形式增加
零售额。1-7月，星级宾馆实现零售额0.3亿
元，同比增长4.5%。其中二星级以上宾馆实现
零售额1461.6万元，同比增长25.5%，拉动限
上住宿业零售额增长12个百分点。

随着社会经济发展和生活水平提高，投资理财活动
越来越受到社会的重视，人们也有了理财新主张。现说
理财方式之一的“P2P理财”。

在说“P2P理财”之前，不得不提起另外一个名词：
P2P借贷。

P2P是peer-to-peer的缩写，P2P借贷是指个人与个
人之间的借贷，而P2P理财则是指以公司为中介机构，
把借贷双方对接起来实现各自的借贷需求。借款方可
以是无抵押贷款或是有抵押贷款，而中介一般是收取双
方或单方的手续费为盈利目的或者是赚取一定息差为
盈利目的的新型理财模式。

P2P理财有三种业务模式：第一种是纯线上模式，是
纯粹的P2P，在这种平台模式上纯粹进行信息匹配，帮助
资金借贷双方更好地进行资金匹配，但缺点明显，这种
线上模式并不参与担保；第二种是债权转让模式，平台
本身先行放贷，再将债权放到平台进行转让，很明显能
让企业提高融资端的工作效率，但容易出现资金池，不
能让资金充分发挥效益；第三种是提供本金甚至利用利
息担保的P2P模式，这种模式是金融市场的主流模式，
本金担保的P2P模式实质是间接接触资金的概念。

由于市场P2P理财公司众多，产品各不差异，收益
率也不一样，所以投资者在选择P2P理财产品时一方面
应注意产品的风险控制。看所选择P2P理财产品的产
品的平台是否规范，是否有一套完善的风险管控技术，
是否有抵押，是否有一套严格的信审流程，是否有一个
成熟的风险控制团队，是否有还款风险金，是否每一笔

的债权都是非常透明化，是否每个月都会在固定的时间给客户邮寄
账单和债权列表，等等。

另一方面应注意所选产品平台实力。一般平台越大，其风险管
控越严格，因为平台大，所以每一笔债权都是经过严格审核，才会转
让给出借人。另外，公司的实力和规模也是衡量一个公司规范与否
一个非常重要的指标。还有公司的注册资金，在全国的营业部的规
模也都是一个非常重要的指标。

此外，还要注意合同规范性。在认购产品时务必要把合同中的
每一条认真地阅读清楚，摸清每一
条每一个字的具体含义，千万不要
马马虎虎地就把合同给签署了，而对
于其中的条条框框一无所知，若将来
真的产生风险，后悔也来不及了。
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本报讯（通讯员 郑霜）区工商分局执法人员为
净化中秋、国庆两节期间市场秩序，保持“打击侵犯
知识产权和制售假冒伪劣商品”工作高压态势，近
日会同茅台、五粮液、洋河等驰名商标权利人开展了
侵犯注册商标专用权专项整治行动。

据了解，此次行动以门城、永定商业繁华地区的
餐饮店、烟酒店为检查重点，对销售的酒类开展检
查，由驰名商标权利人现场对其所售酒类进行鉴定，
对存在侵犯注册商标专用权的酒类工商部门予以扣
押。此次检查工作，执法人员事先对检查目标进行
了摸底调查，制定检查方案及检查步骤，并根据可能
存在侵权行为酒类邀请商标权利人现场鉴定。同
时，对 16 户酒水批发商店、烟酒专卖店、餐饮单位进

行突击检查，共查获 4 家经营者存在销售侵权酒类的行为，经权利人现
场认定，侵权品牌涉及茅台、五粮液、国窖、洋河、剑南春等驰名商标，执
法人员现场对查获的近 400 瓶酒水进行了扣留封存，并已立案进行调
查。

区工商分局相关负责人表示，下一步，将继续加大对侵犯知识产权
和制售假冒伪劣商品行为的打击力度，将开展以洗发水、洗洁精、沐浴
露、牙膏、洗手液、香皂等涉及人民群众身体健康的日化用品为重点检查
商品的专项整治行动，确保辖区市场稳定。

本报讯（通讯员 李刚）上半年，全区农村
居民人均可支配收入 10677 元，同比增长
7.5%，继续保持稳定增长态势；人均消费支出
4788元，比上年增长22%。

之所以取得这样的成绩，一部分是因为农
村居民收入稳定增长，致使居民生活水平进一
步提高。上半年，全区农村居民人均可支配收
入10677元，比上年增长7.5%。工资性收入和
转移性收入是拉动人均可支配收入的增长主
要力量。

一方面，工资性收入持续增长，增速略有
放缓。上半年，全区农村居民人均工资性收入
为6995元，增幅9%，占可支配收入的65.5%，
比上年同期下降1.1个百分点。工资性收入仍
是农村居民收入的主要来源，拉动可支配收入
增长4.1个百分点。工资性收入的持续增长不
仅得益于各级政府重视民生保障工作，持续实
施扶持就业政策，就业形势相对稳定，对工资
性收入增长形成支撑。还得益于最低工资标
准的上调。最低工资标准的每年上调，不仅有
利于低端岗位职工薪资待遇提升，也对其他岗
位的工资增长形成参照和带动作用，但工资性
收入占可支配收入的比重持续下降，上涨动力
略显不足。

另一方面，乡村旅游发展减缓，导致农村
居民住宿餐饮等收入减缓，经营净收入略降。
上半年，全区乡村旅游营业收入下降0.3%，乡
村旅游接待人次下降4%，这项指标均低于其他
生态涵养区，我区乡村旅游收入0.44亿元，规模
仅是密云区16.6%，乡村旅游接待人数44万人，
规模仅是平谷区12.98%，乡村旅游发展减缓导
致居民住宿餐饮等收入减少。上半年，农村居
民人均经营净收入929元，同比下降0.4%。

此外，社保体制不断完善，转移性收入稳
定增长，也是造成农村居民收入稳定增长的因
素之一。据了解，上半年，农村居民人均转移
性收入为2037元，比上年增长23.8%，占可支
配收入的比重为19.1%，拉动增收3.6个百分
点，对可支配收入的贡献率为52.3%。增长的
主要原因：一是离退休金继续上涨,离退休金
最低标准上调到3355元，同比增长10%。二
是继续提高养老金的标准，新农保的基础养老
金每人每月增加40元，增长9.3%，福利养老金
每人每月增加35元，增长10%。三是统一城
乡低保保障标准，农村最低生活保障标准提升
到710元，同比增长26.8%。

造成上半年全区农村居民收支稳定增长
的另一部分原因是农村居民消费支出大幅上
涨，八大类支出“七增一减”。

据了解，2014年农村居民人均消费支出
9212元，增幅19.3%。其中通过互联网购买商
品和服务人均支出126元，增长9.9%，实惠方
便的网络消费模式越来越被农村居民接受。
食品、衣着、居住、交通通信类、教育文化娱乐
类、医疗保健、其他商品及服务类支出持续增
长，家庭设备用品支出呈下降趋势。

食品支出增速减缓，恩格尔系数略有下
降。上半年，农村居民人均食品支出2203元，
比上年增长5.4%，恩格尔系数为23.9，较上年
同期下降了0.8个百分点。其中。人均支出粮
油类为627元，比上年增长6.6%，肉禽蛋水产
品类573元，比上年增长5.8%，蔬菜类为235
元，比上年增长11.9%，干鲜瓜果类165元，增
长9%，在外饮食540元，比上年增长5.5%。

居住类支出快速增长，住房装潢支出增加
明显。上半年，农村居民人均居住类支出为

3044元，比上年增长29.6%，已经成为农村居
民第一大支出。其中住房装潢支出1542元，
比上年增加54.7%。水电燃料支出为404元，
比上年同期减少5.2%。主要原因是许多拆迁
户回迁上楼大量装修新房。

医疗支出大幅上涨，“看病贵”问题仍存
在。医疗保健人均消费支出1238元，同比上
年增长35.6%。近年来随着医疗改革的不断深
化，药品价格不断下调，但“诊疗”、“检查”费用
仍居高不下，一方面部分居民愿意为享受更好
的医疗服务选择“专家门诊”、“进口药品”等
高价医疗产品；另一方面，居民因病致贫的情
况依然存在，大病医疗费用高昂，虽然有大病
医疗救助制度，但在金额和救助范围都有严格
限制，看病贵仍是农村居民特别是低收入居民
面临的一大难题。另外随着生活水平的提升，
健康养生越来越得到居民的重视，滋补保健品
支出大幅提升，为人均 193 元，比上年增长
41.8%。

衣着类支出略有增长。上半年，全区农村
居民人均衣着类支出为461元，比上年增长
4.8%,其中,鞋类消费上涨1.5%，服装类消费
上涨5.2%。

教育消费在全区农村居民生活消费中的
地位日益突出。上半年，全区农村居民家庭人
均教育消费支出同比上涨48.1%，教育消费占
消费支出比重上涨了1.5个百分点。说明我区
农村居民对教育的重视度不断提高，用于子女
教育的费用逐年上升。

其他商品及服务类支出也快速增长。上
半年，全区农村居民家庭人均其他商品及服务
类支出为101元，比上年增长77.2%，其中首饰
及手表，比上年增长84.3%。

本报讯（通讯员 王海英）区旅
游委为推动地区旅游经济发展下
大力度，推出三项措施，在满足游
客个性化需求的同时，还努力打造
特色、高端的旅游文化，挖掘文化
潜能，从而引领区域旅游业的发
展，促进经济效益与社会效益快速
提升。

一方面，区旅游委通过加大招
商引资力度，来增加旅游经济实体
总量。通过引进专业化旅游管理
集团参与我区旅游企业经营管理，
增强企业市场竞争力，吸引和留住
客人，实现短期内旅游收入快速增
长；引进规模企业，培育重点企业，
通过开发新建旅游项目，提升旅游
规模档次，打造新的旅游消费亮
点，形成我区旅游长期发展的持久
优势。

另一方面，区旅游委实施推
动规模特色发展的措施，从而实
现增加旅游综合收入。在实施过
程中，不仅完善108、109国道沿
线旅游交通指示标牌，加快全区
旅游厕所建设，完善公交路网，推
进潭戒景区智慧景区信息化建
设，还在继续推进民俗旅游村、户

等级评定及旅游行业协会发展的
基础上，结合险旧村搬迁工程，着
力打造一批规模化、特色化，精
品旅游村和民俗旅游示范户，而
且还加强对行业转型发展的指导
和支持，引导中高档企业调整经
营向大众化消费模式转变，通过

“互联网+”等新型网络宣传介质
和团购平台等销售模式，增加综
合收入。

此外，区旅游委大力开发特
色推介活动，挖掘中国传统节日
文化资源，举办特色民俗节庆活
动,加大旅游资源推介力度。围
绕重点旅游工程项目、旅游环境
建设、景区新增活动等主题进行
宣传；设计开发旅游线路，重点
做好观光采摘旅游线路的规划和
采摘亲子活动的策划；在新建小
区大型购物场所、餐饮企业开展
各类旅游商业节日促销活动；组
织旅游企业参加北京国际旅游商
品博览会及北京旅游商品大赛；
与各类旅游新兴业态建立合作关
系，打造具有代表性的经典旅游
产品，以此来树立我区旅游良好
形象。

本报讯（通讯员 郑霜）日前，
北京市工商局对北京市工商局消
费争议快速解决绿色通道成员单
位，进行了2014年度工作情况的
综合评定。最终，270家单位荣获

“2014年度绿色通道示范单位”称
号，其中我区有5家单位荣获这一
称号。

这五家企业是：北京沱沱工社
生态农业股份有限公司、北京市大
中家用电器连锁销售有限公司门
头沟第一分公司、北京金春时代商
场有限公司、北京门城物美商城有
限公司双峪环岛店、北京北斗星酒
店管理有限公司门头沟分公司。

据了解，消费争议快速解决绿

色通道，是指在工商部门监督指导
下，具有较强的消费者权益保护意
识的企业和其他社会组织，依照法
律法规及相关制度，主动与消费者
和解消费争议的工作机制。该项
工作自2002年开始，至今已经开
展13年。目前，我区成员单位数
量达到44个，涉及商场、超市、宾
馆、餐饮、电子商务等20余个业
态。

区工商分局相关负责人表示，
下一步，将以建设绿色通道工作为
抓手，充分发挥社会共治功能，积
极引导企业自律，着力推动经营者
主动化解消费争议，营造良好的市
场秩序和诚信经营的消费环境。

本报讯（通讯员 张立彬）区农
委以组织培训，开办“农民田间学
校”等方式，培训农村实用人才玫
瑰种植与管理。

我区围绕生态涵养区功能定
位，结合区域资源禀赋，在调整产
业结构转型发展中，着力打造全域
景区化百里画廊，以建设玫瑰—芳
香产业为主导，培育农村支柱产
业，加快转变农业发展方式，农游
融合发展，促进山区可持续发展。

据了解，区农委及农口相关单
位围绕全区玫瑰产业培育和发展
实际，依托区社区学院师资平台优
势，以农村实用人才团队作为新农
村产业建设的重要人才支撑，助力

重点产业项目发展，以组织培训，
开办“农民田间学校”等方式，提高
乡土专家的专业技能，提高农业生
产的科技水平，促进农村剩余劳动
力的转移就业。同时，为实用人才
搭建平台，发挥实用人才领头雁带
动作用，提升农村实用人才开发培
养的针对性、引领性、实效性。通
过一系列有针对性的培训，进一步
加大我区实用人才对接区重点产
业力度，增强实用人才服务主导产
业项目的能力，辐射带动更多农户
掌握玫瑰种植技术和管理经验，推
动全区玫瑰产业发展壮大，引领农
村集体经济发展，让广大农户增收
致富。

1-7月全区社会销售品
零售额平稳增长

区工商分局开展打击侵犯注册商标专用权行动

今年以来，区工商分局立足职能，加大“打击侵犯知识产权和制售假冒
伪劣商品”工作力度，先后开展以服装、鞋、建筑材料等为重点检查的专项
整治行动6次。

上半年全区农村居民收支稳定增长

区旅游委三措施推动旅游经济发展

我区5家单位荣获
“2014年度绿色通道示范单位”称号

区农委培训农村实用人才
玫瑰种植与管理


